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ANUNCIOS Y ANUNCIANTES DE MORA EN LA PRENSA TOLEDANA (1909-1934) 

Mora vive en el primer tercio del siglo XX una etapa de prosperidad sin parangón en 

su historia reciente. Una prosperidad derivada del creciente dinamismo de su comercio 

e industria desde la centuria anterior, que sin duda afecta de modo desigual a los mo-

rachos de entonces pero que colectivamente resulta tan sólida como indiscutible. Bas-

tará observar el extraordinario incremento de su población en estos años, pasando de 

los 7.865 habitantes de 1900 a los 11.020 de 1930 (con 9.343 en 1910 y 9.956 en 

1920),1 lo que supone, en términos absolutos, un aumento de más del 40%, y, en tér-

minos relativos, que Mora llegue a ser la tercera población de la provincia, tras Toledo 

y Talavera, y que además de superar ampliamente a Quintanar, antes por delante, se 

distancie por mucho de Consuegra, Madridejos y demás seguidoras.  

Paralelamente, los morachos asisten en estos años a una notable transformación del 

paisaje urbano de la villa y a una importante mejora de sus infraestructuras y servicios. 

Nos referimos a la creación de la Glorieta (1907), la ampliación del cementerio (1915), 

la apertura de la Escuela Graduada de Niñas (1916), la constitución y edificación del 

Casino de Mora (1916), la fundación del Colegio Teresiano (1921), la construcción del 

Ayuntamiento (1921-1930), el Teatro Principal (1926), la Glorieta Nueva (1928) y el 

Grupo Escolar de las Delicias (1928-1930), así como al adoquinado de varias de sus 

calles principales (1929) y a la apertura del Instituto de Enseñanza Secundaria (1932). 

El progreso económico resulta de la intensa actividad que vive entonces Mora gracias 

a los afanes de empresarios, negociantes, industriales, comerciantes y trabajadores, 

algunos de los cuales bien merecen ser destacados. Es el caso, entre otros, de Rufino 

Zalabardo Sánchez-Guerrero (1883/84-1939), continuador de las empresas de su pa-

dre, Julián Zalabardo y Luis, y de su madre, Pelegrina Sánchez-Guerrero, la Viuda de 

Zalabardo, y titular entonces de La Fábrica Grande, en la que produce jabón y gliceri-

na; también de una fábrica de orujo, otra de cajas y envases de madera, y de una esta-

ción de aprovisionamiento de gasolina, además de actuar como agente de seguros y 

representante de la Compañía Arrendataria de Fósforos y Cerillas. Asimismo, los Hijos 

de Sobreroca, Francisco (1873-1846) y Sixto Sobreroca Contreras (1876-1951), heredan 

y prosiguen las actividades paternas de mercería, tejidos, ultramarinos, objetos de es-

critorio, quincallería y almacén de curtidos, a la vez que amplían su gestión al negocio 
                                                           

1
 Se trata en todos los casos de habitantes de derecho. Proceden los datos de los censos respectivos 

del Instituto Nacional de Estadística (INE. Fondo documental. Censos de población). 

http://www.ine.es/inebaseweb/libros.do?tntp=71807


Anuncios y anunciantes de Mora…   

2 

de banca (que llevará Francisco, propietario además del Teatro María Teresa) y abren 

nuevas fábricas de orujo y de jabón (de las que se encargará Sixto). No muy diferente 

es el caso de Ambrosio Gómez (1846-1917) y sus hijos, Vidal (1873/74-1937) y Francis-

co Gómez Fernández-Cano (¿1880?-1927), comerciantes de tejidos, ultramarinos, cur-

tidos, objetos de escritorio, ferretería, cristalería, quincallería y muebles; fabricantes 

de aceite y de orujo, exportadores de azafrán, almacenistas de capachos y agentes 

financieros. Numerosos y diversos son también los ramos que cubre Eustaquio Maes-

tro-Muñoz García (†1921) y que pasan a su viuda e hijos: fabricación de aceites, de 

orujo, de alcohol y aguardientes, comercio de cereales, exportación de vinos, y pana-

dería. Por el contrario, Robustiano Cano-Magdaleno y Millas (1862/66-1937) comenza-

rá como simple dependiente del comercio de tejidos de Antonio Benéitez Nieto, del 

que se hará cargo más tarde junto a Manuel Muñoz Pereita, e irá ampliando su esfera 

de actividad a la fabricación de calzado y comercio de curtidos, a la exportación de 

azafrán, y muy especialmente a la fabricación de aceite y de orujo; sin olvidar que a su 

iniciativa debe Mora dos de las principales realizaciones culturales de estos años: el 

Casino de Mora (1916) y el Teatro Principal (1926). Finalmente, Guillermo Santacruz 

Tortajada (1864-1928) fundará los Talleres Santacruz, dedicados a la fundición de hie-

rro y metales y a la construcción y reparación de maquinaria, y más conocidos como La 

Fundición, que serán a lo largo de más de medio siglo una de las principales empresas 

de la villa.2 

Pues bien, a algunos de estos y otros establecimientos nos acercaremos hoy a través 

de los anuncios publicitarios que inserta la prensa toledana del momento. No son muy 

abundantes, pero sí en número bastante como para ser tenidos en cuenta. Y dignos, 

desde luego, de ser conocidos, tanto en su diseño como en su contenido. Es esta la 

razón por la que los reproduciremos aquí, en calidad más que discreta pero creemos 

que suficiente. Se concentran en tres publicaciones periódicas: los diarios Heraldo To-

ledano y El Castellano y la revista Toledanos.  

 

Los anuncios de Heraldo Toledano (1909) 

Heraldo Toledano (1901-1932) aparece como «periódico político, literario y de in-

tereses morales y materiales», y, más adelante, como «defensor de los intereses de 

Toledo y su provincia». Semanario durante la mayor parte de su existencia (1901-1906 

y 1913-1931), cambiará a la periodicidad diaria desde el 14 de abril de 1906 hasta el 24 

de agosto de 1910. Y también de formato y dimensiones, que eran en aquel momento 

                                                           
2
 Más detalles en nuestro artículo Comerciantes e industriales de Mora (1879-1936). 

https://memoriademora.files.wordpress.com/2021/05/comerciantes-e-industriales-2.pdf
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de 50 x 36 cm. Acoge entonces no pocos anuncios, que ocupan habitualmente la cuar-

ta página por entero y parte de la tercera de las cuatro de que consta el periódico. Se 

distingue por la importancia que les concede, tanto en la forma como en el fondo, lo 

que se evidencia sobre todo desde marzo de 1909, cuando empezamos a encontrar, 

primero de forma esporádica y luego asiduamente, este anuncio revelador:  

 

Heraldo de Toledo, 19-V-1909 

Por entonces, como acabamos de leer, Heraldo Toledano era el principal periódico de 

la provincia y el único diario, y lo sería hasta agosto de 1910, antes de que aparecieran 

El Eco Toledano en diciembre de 1910, Diario Toledano (que solo duró unos meses) en 

septiembre de 1914, y El Castellano, que pasaría de la periodicidad bisemanal a la dia-

ria en mayo de 1915.  

Pues bien, desde abril de 1909, y de forma casi simultánea, se iniciará en las páginas 

del Heraldo la presencia frecuente, y relativamente abundante, de firmas del comercio 

y la industria de Mora, para lo que el periódico debió de contar con la ayuda decidida 

de Lorenzo Delgado Piris, secretario del Ayuntamiento moracho, que había sido nom-

brado corresponsal en la villa en enero de ese mismo año y que, según refleja su labor 

como tal, ejercería el cargo con acierto y dedicación. 

Prueba de ello sería la concentración relativamente importante de anuncios de pai-

sanos nuestros en bastantes de los números del periódico de aquellas fechas. Por po-
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ner un ejemplo, y casi al azar, en el del 18 de mayo aparecían tres anuncios de firmas 

morachas en la página cuarta y uno más en la tercera. Pero los presentaremos uno a 

uno, dando noticia de su tamaño aproximado en centímetros (según el número de 

columnas que ocupa, dado que cada una mide unos ocho centímetros de anchura), de 

las fechas en que se publican, y del número total de apariciones.3 

 

16 cm. Del 1 al 30 de abril. 26 apariciones. 

 

16 cm. Del 7 de abril al 14 de junio con excepción del 8 de mayo. 57 apariciones. 

 

32 cm. Del 15 de abril al 5 de octubre, los martes, jueves y sábados. 73 apariciones. 

                                                           
3
 Para mayor información acerca de los anunciantes que aquí aparecen, puede acudir el lector al ar-

tículo Comerciantes e industriales de Mora (1879-1936) y al diccionario biográfico Morachos de ayer. 

https://memoriademora.files.wordpress.com/2021/05/comerciantes-e-industriales-2.pdf
https://memoriademora.files.wordpress.com/2022/05/morachos-de-ayer-4.pdf
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8 cm. Los días 15, 17, 20, 22 y 24 de abril. 5 apariciones. 

 

16 cm. Del 20 de abril al 5 de octubre, los martes, jueves y sábados. 58 apariciones. 

 

16 cm. Del 28 de abril al 12 de julio, los lunes, miércoles y viernes. 33 apariciones. 
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16 cm. Del 10 de mayo al 9 de julio, los lunes, miércoles y viernes. 27 apariciones. 

 

16 cm. Del 18 de mayo al 31 de julio, los martes, jueves y sábados. 33 apariciones. 

 

16 cm. Los días 13 de julio, del 15 de julio al 14 de agosto, 23, 25, 27 y 30 de agosto y 
1º de septiembre. 33 apariciones. 
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Podemos observar que algunos de estos anuncios llegan hasta el 5 de octubre, jus-

tamente la fecha en que el Heraldo suspende su publicación —y Delgado Piris su co-

rresponsalía— antes de salir de nuevo en junio de 1910. Desde entonces continuará 

como diario solo hasta agosto de este año 10, en que cesará para reaparecer en octu-

bre de 1913, ahora como semanario, hasta junio de 1931, en que pasará a una periodi-

cidad bisemanal antes de su desaparición definitiva en mayo de 1932. 

Un único anuncio moracho encontramos en los números del Heraldo de esta etapa, si 

bien no es imposible que haya otros más, puesto que no hemos podido consultar los 

ejemplares que van de noviembre de 1914 a diciembre de 1928 al no aparecer entre 

los fondos digitalizados. Se trata de una muestra de escaso interés, de la sucursal en 

Mora de una tintorería toledana, pero no estará de más darlo a conocer: 

 

28 cm. (el ancho de la página). Los días 5, 12, 19 y 26 de enero y 2 de febrero.  
5 apariciones. 

 

 

Los anuncios de El Castellano (1921-1933) 

El Castellano fue un periódico católico, extremadamente conservador, que se publicó 

en Toledo de enero de 1904 a julio de 1936, al comienzo de la Guerra Civil. Se inició 

como semanario, pasó a bisemanario (martes y sábados) en febrero de 1910, y a dia-

rio, definitivamente, en mayo de 1915. De gran formato (56 x 40 cm), será el diario de 

vida más prolongada de los publicados hasta entonces en la ciudad del Tajo.4 

Anuncios y anunciantes morachos se asomarán a las páginas de El Castellano a lo lar-

go de los años veinte, con un par de muestras en 1930 y 1933; muy especialmente, 

como veremos, en 1922 y 1929, en este caso en la llamada Página de Mora.5 Veamos. 

                                                           
4
 Para la descripción de El Castellano y demás periódicos aquí considerados, nos apoyamos en Isidro 

Sánchez Sánchez, Historia y evolución de la prensa toledana (1833-1939), Toledo, Zocodover, 1983. 
5
 Tratamos sobre ella en nuestro trabajo La Página de Mora de El Castellano: estampas de la vida mo-

racha en 1929. 

https://memoriademora.files.wordpress.com/2022/11/la-pagina-de-mora-de-el-castellano.pdf
https://memoriademora.files.wordpress.com/2022/11/la-pagina-de-mora-de-el-castellano.pdf
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12 cm. Del 13 de agosto de 1921 al 31 de junio de 1922, con solo (salvo error)  
11 ausencias. 244 apariciones. 

 

10 cm. Se publica de noviembre de 1922 a marzo de 1923 en una secuencia que no  
sigue pautas fijas. En concreto, los días 21, 27, 28 y 29 de noviembre; 4, 6, 9, 12,  

14, 15, 16, 23, 26, 28 y 30 de diciembre; 4, 8, 10, 12, 15, 17, 19, 26, 29 y 31  
de enero; 2, 5, 8, 10, 12, 14, 15 y 19 de febrero; y 1, 2 y 14 de marzo.  

36 apariciones. Resulta destacable la errata o error  
en el apellido (Gilly), que no se corrige  

en toda la serie. 

 

10 cm. Se publica coincidiendo en el tiempo con el anuncio anterior, muchas veces  
junto a él, del 21 de noviembre de 1922 al 3 de marzo de 1923, pero con mayor 
 asiduidad, casi diariamente. En concreto, los días 21, 27, 28 y 29 de noviembre;  

1, 5, 7, 9, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 19, 21, 22, 26, 27, 28, 29 y 30 de diciembre;  
4, 5, 8, 9, 10, 11, 12, 13, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 24, 25, 27, 29, 30  

y 31 de enero; 1, 2, 6, 8, 10, 12, 13, 15, 17, 19, 20, 21, 23,  
24 y 26 de febrero; y 1, 2 y 3 de marzo. 60 apariciones. 
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10 cm. Comparte presencia con los anteriores del 23 de noviembre de 1922 al 26 de 
febrero de 1923. Se publica los días 23, 25, 27, 29 y 30 de noviembre; 1, 4, 6, 11,  

12, 13, 15, 16, 19, 21, 23, 26, 27, 28 y 30 de diciembre; 4, 8, 10, 12, 15, 16,  
17, 19, 24, 27, 29 y 31 de enero de 1923; y 2, 7, 10, 15, 19, 20,  

21, 23, 24 y 26 de febrero. 42 apariciones. 

 

10 cm. Comienza la serie con los anteriores, pero aparece solo  
 los días 23, 24, 27, 29 de noviembre. 

 

El Castellano, 27-XI-1922, p. 3. 
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La Página de Mora es el foco que concentra anuncios de firmas morachas a lo largo 

de 1929. Antes incluso, puesto que en su número inicial o previo, del 15 de septiembre 

de 1928, inserta también hasta siete de ellos (más uno del Banco Central y su oficina 

de Mora). Presentamos la Página, que es la tercera del periódico, y los anuncios uno 

por uno. Todos ellos ocupan el equivalente a dos columnas, unos 10 cm. 
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Pero cuando la Página eche a andar, el 5 de febrero de 1929, solo Manuel Maestro 

repetirá como anunciante. Lo hará en todos los números hasta el 28 de mayo, con la 

única excepción del 21 de marzo, en un total de 15 apariciones. 

 

Que es exactamente el mismo número de presencias que las de este otro: 

 

Hay un tercer anuncio que se publica también en los mismos días, con la diferencia 

de que se detiene en el número del 2 de abril, aunque añade una última presencia el 4 

de abril, ya fuera de la Página, encadenando así un total de nueve apariciones. 

 

Será precisamente en la Página del 2 de abril cuando aparezca por vez primera el 

anuncio de un odontólogo que no se encuentra radicado en la villa, sino que se trasla-

da a Mora los domingos, al Hotel Villajos, para pasar consulta. Se publica además los 

días 9, 16 y 23 de este mes de abril, y en él llama la atención esa coletilla final contra 

escépticos acerca de la higiene. 
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Aunque no aparece ningún anuncio de establecimientos morachos en los números de 

la Página que siguen al del 28 de mayo, se diría que el recién reproducido ha hecho 

despertar a D. Francisco González Fabián, quien tenía consulta abierta en su domicilio 

de Mora, en la calle del Romero, desde hacía varios años. En efecto, el número del 19 

de julio inserta el anuncio que sigue, y que aparecerá desde entonces en todos los de 

la Página, hasta el definitivo del 24 de diciembre, en un total de 23 ocasiones. 

 

El cual produce una nueva reacción, la del Dr. Calderón, dentista madrileño que abre 

consulta en Mora y que inserta este anuncio en la Página del 20 de agosto: 
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Al que seguirán dos más en los números del 10 y el 17 de septiembre, ahora de doble 

tamaño que los anteriores (unos 20 cm en este caso, correspondientes a cuatro co-

lumnas), enfocados en los días de la feria: 

 

Se irá repitiendo, sin la referencia a las consultas de la semana de feria, en todos los 

números de la Página, que son nueve, desde el 24 de septiembre hasta el 19 de no-

viembre. 

 

Al relieve que le da la orla que lo enmarca se añade en varias ocasiones (concreta-

mente en los números del 15 y 22 de octubre y 12 de noviembre) su situación en cabe-

za de la página, generalmente centrado. Como aquí: 
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Que contrasta con el del Dr. González Fabián, que se sitúa, como en este mismo caso, 

al final de la página: 

 

En otros, el contraste se produce simplemente por la diferencia de tamaño entre 

ambos, perceptible en varios casos en que aparecen uno con otro: 

 

Hasta aquí los anuncios de la Página de Mora de El Castellano en 1929, que constitu-

yen, como señalábamos, uno de los dos focos principales de la publicidad de firmas 

morachas en este periódico.  

Pasaremos ahora a considerar el resto de los publicados en El Castellano por anun-

ciantes morachos, que son muy diversos y, con algunas excepciones, también muy dis-

persos. No se trata, en general, propiamente de publicidad comercial, sino de ofertas o 

demandas circunstanciales en anuncios de pequeño tamaño (una columna: 5 cm): la 

vacante de una plaza de sacristán, la venta de unas fincas o de unas mesas de billar, 

requerimientos para emplear a «una mujer formal» para «casa seria», a un jardinero, a 

sendos oficiales para una sastrería, una peluquería, una barbería… 

Antes, no obstante, hallamos uno muy diferente, como es este de la corrida de la fe-

ria de 1924, que aparece en los números del 11 y 13 de septiembre: 
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Y estos son los pequeños anuncios a que aludíamos: 

 

Aparece del 1 al 6 de diciembre de 
1924. 

 

Se publica los días 10, 12, 13, 14, 18 y 
19 de febrero de 1925. 
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Aparece los días 7, 10 y 12 de marzo de 
1925. 

 

Aparece 39 veces del 21 de julio al 28 
de octubre de 1925, cada 2 o 3 días. 

 

Aparece el 21 de febrero de 1927.  

 

Aparece los días 10, 11 y 12 de marzo 
de 1927. 

 

Aparece el 27 de noviembre de 1927. 

 

Aparece los días 21, 22, 23, 26 y 28 de 
febrero de 1929. 

 

Se publica el 9 de abril de 1929. 

 

Aparece los días 10 y 11 de diciembre 
de 1929.

Consideraremos aparte otros, de 1926 a 1928, más propiamente comerciales. Como 

el que sigue, de venta maquinaria para la elaboración de aceites, y que presenta la 

particularidad de aparecer a lo largo de estos años en los meses de primavera. Desde 

el 10 de marzo de 1926, se repite cada dos o tres días en las fechas inmediatas, y una 

vez a la semana, aproximadamente, en abril y mayo, hasta un total de 16 apariciones. 

Vuelve a insertarse, con levísimas variantes, desde el 16 de abril de 1927, y se reitera a 

lo largo de dos meses con una periodicidad aproximadamente semanal, hasta un total 

de 10 nuevas apariciones. Reaparece de nuevo en el del 7 de abril de 1928, y se repite 
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regularmente en cinco ocasiones más, los sábados, hasta el siguiente 12 de mayo. Mi-

de 10 cm. 

 

Muy curioso, también de marzo de 1926 (días 16 y 20), es este otro del representante 

en Mora de los Grandes Almacenes Madrid-París, inaugurados en la Gran Vía de Ma-

drid poco antes de esta fecha, en 1924, y que fue el primero de los llamados grandes 

almacenes que se abrió en la capital de España. También a dos columnas, aparece en 

ambas ocasiones en la parte superior derecha de la primera página. 
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De gran interés histórico es el anuncio por el que la sociedad Amigos de Mora, su 

propietaria, saca a concurso el arrendamiento del entonces recién construido Teatro 

Principal. Se publica los días 6, 7 y 9 de agosto de 1926, un mes antes de su inaugura-

ción, en fecha tan señalada como la del 15 de septiembre (dos columnas: 10 cm). 

 

De tipo comercial es la única muestra de publicidad que hallamos en 1927. Aparece 

los días 21, 22 y 23 de febrero, a dos columnas como en casos anteriores, pero con una 

importante diferencia, y es que, en los tres casos, ocupa la primera página del periódi-

co. 

 

En 1928, y antes de septiembre, fecha del lanzamiento de la Página de Mora, no apa-

rece asimismo más que un anuncio moracho, pero muy importante tanto por la firma 

anunciada como por el anuncio mismo, que no busca impresionar, sino informar al 

lector, en este caso mediante un largo texto expositivo, un tipo de publicidad hoy prác-

ticamente impensable, pero no así cien años atrás. Se publica en el número del 2 de 

julio de 1928, solo una vez, y ocupa el espacio de dos columnas. 
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Seguiría luego el grueso de los anuncios, que hemos visto más arriba, de estableci-

mientos de Mora desde septiembre de 1928. Y poco más, ya que hasta el fin de El Cas-

tellano, en julio de 1936, solo encontramos dos nuevas muestras, ambas de pequeño 

formato (5 cm). Una solo hasta cierto punto, pues anuncia los productos de Mora que 
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vende en Toledo el moracho Fermín Larrazábal. La otra no precisa el nombre del anun-

ciante, que bien pudiera ser el Eduardo Sánchez-Biezma ya visto. Aquel se publica en 

seis ocasiones: los días 21, 24, 25, 28 de marzo y 3 y 5 de abril de 1930; y este, en cin-

co: los días 20, 23, 24, 26 y 27 de mayo de 1933. 

 

 

 

 

 

 

 

Los anuncios de la revista Toledanos (1934) 

Toledanos, subtitulada Revista gráfica mensual de la vida toledana, publicó al menos 

seis números a lo largo de 1934. Costaba cincuenta céntimos, medía 33,5 x 24 cm, y su 

extensión oscilaba entre las 16 y las 20 páginas. Han llegado hasta nosotros tres núme-

ros (2, 3 y 6), conservados en el Archivo Municipal de Toledo, el segundo de los cuales, 

del mes de febrero, contiene abundante información sobre Mora, tanto textual como 

gráfica.6 

Es en ese número 2 en el que encontramos la mayor parte de los anuncios de firmas 

morachas, variadas, por cierto: cuatro de ellos de pequeño tamaño (7 cm), y uno más 

que, a diferencia de ellos, ocupa toda una página (24 cm). He aquí los primeros: 

 
                                                           

6
 La tiene el lector a su disposición en nuestro artículo Mora en la revista Toledanos (1934). 

https://memoriademora.files.wordpress.com/2012/09/mora-en-toledanos.pdf
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Se observará cómo, por comparación con los anteriores, estos anuncios presentan un 

diseño bastante más avanzado, con detalles —al margen de su mayor o menor acier-

to— como el de la variedad de motivos y tipos de letra, o el de esa M que acoge nom-

bre y apellidos de Miguel Maestro Muñoz. En cuanto al contenido, tal vez note el lector 

que la farmacia de Ambrosio Gómez ocupaba el local donde en 1909 se encontraba la 

ferretería de José Purificación Gómez, sin olvidar esa errata en la calle del anuncio de 

la fábrica de Felipe Millas (Llegros) que tanto daño hace a la vista. 

El anuncio restante de este segundo número de Toledanos pertenece a los Talleres 

Santacruz, ahora ya a nombre de la viuda del fundador, una de las principales empre-

sas morachas del siglo pasado, como es sabido, y que acabamos de encontrar en 1928 

en las páginas de El Castellano. En realidad no es uno, sino dos —y quién sabe si trae-

rán otros los números perdidos de la revista—, dado que hay uno más, bastante dife-

rente, en el número 3, de marzo-abril de 1934. Reproducimos ambos a continuación. 
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Toledanos, núm. 2, febrero 1934 
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Toledanos, núm. 3, marzo-abril 1934 
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Finalmente, un último anuncio se suma al anterior en el número 3 de la revista. Es el 

de la peluquería de Juan Antonio Maestro, que los que no somos jóvenes aún conoci-

mos abierta, situada en la plaza de Pablo Iglesias, así llamada desde 1931 la que antes 

fue plaza de Wilson; antes aún, de San Antonio; después, de Calvo Sotelo; secularmen-

te, de Panaderos, y en nuestros días, de Castilla-La Mancha. Ocupaba 10 cm, la anchu-

ra correspondiente a la mitad de la página: 

 

 

 

…Y poco más 

Bien poco, ciertamente, pues se reduce a tres muestras de escaso relieve. Dos de 

ellas pertenecen a El Eco Toledano, diario que aparece desde diciembre de 1910 hasta 

junio de 1920. En el número del 29 de febrero de 1912 (10 cm, en una columna) publi-

ca este anuncio, repetido luego en cinco ocasiones más: los días 5, 14, 26 de marzo y 2 

y 6 de abril. 
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En la segunda, el Teatro Peña ofrece a la venta un piano de manubrio. Sale los días 

17, 19, 21, 23, 25 y 27 de abril de 1917, y ocupa, ahora con un nuevo formato del pe-

riódico, 8 cm en una columna. 

 

El tercero y último de los anuncios se encuentra en Vanguardia, un periódico político, 

órgano del Partido Republicano Radical de Toledo, que aparece de mayo de 1931 a 

noviembre de 1933. Subtitulado Semanario Republicano, acogía en sus páginas bastan-

te publicidad, pero de Mora no hay más que esta muestra, publicada en dos ocasiones: 

el 25 de junio y el 6 de agosto de 1933. Ocupa una columna, que mide 6 cm. 

 

Y esto es todo. O todo lo que hemos podido hallar en las páginas de los periódicos de 

Toledo a lo largo de los años del primer tercio del siglo XX, unos años de prosperidad 

que aquí quedan en parte reflejados. 

 


